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· Acerca de 
Campaña de promoción de la Auténtica Miel de Abeja Mexicana
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PROYECTO DE PLAN DE MERCADOTECNIA PARA LA PROMOCIÓN Y ACTIVACIÓN DEL CONSUMO DE LA AUTÉNTICA MIEL DE ABEJA MEXICANA. CAMPAÑA RESTAURANTES. “MIELIFÍCATE TODOS LOS DÍAS”

Resumen.

El Comité Sistema Producto Apícola y los eslabones de Producción Primaria, Comercialización, Proveeduría de insumos y de Exportación, acordaron la realización de una campaña de promoción al consumo interno de la Miel de Abeja Mexicana, durante la reunión del Comité Nacional del 12 de junio del 2008.

Se presentó para su discusión y aprobación el Proyecto denominado “Auténtica Miel de Abeja Mexicana”. Ambicioso Plan de Mercadotecnia, para la promoción que incluye una campaña de promoción, con duración de 8 meses al aire en 3 niveles de cobertura con medios masivos, Nacional, Regional y Local táctico.

Este proyecto es muy amplio, y por ello, se seleccionó  uno de los componentes del proyecto llamado: Campaña Restaurantes.

La industria de Restaurantes y Hoteles, representan una de las industrias de mayor importancia y derrama económica del país, de ahí su importancia como plataforma de posicionamiento y crecimiento de productos.

Es por esto, que resulta de vital importancia atacar este canal, para posicionar y lograr y el crecimiento sostenido de un producto como la Miel de Abeja. En este canal de consumo es donde se generan hábitos y modas, para que el consumidor final tome la decisión de compra en el punto de venta. Y no podemos dejar atrás la importancia de intercambios comerciales y consumo que genera dicha industria.
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